WYDZIAL

KONKURS TERAZ POLSKA PROMOCJA | ROZWOJ

HASEA GLOWNE

TEMATYKA KONKURSU

HAStEA UZUPELNIAJ ACE

. EKONOMIA

. FINANSE
. STUDIA LOKALNE |
REGIONALNE

ROZWOJ | PROMOCJA POLSKI:

*  INNOWACYJINOSC
+  PRZEDSEBIORCZGSC
«  KONKURENCYJNGSC

rozwoj i wspieranie przedsdiorczaci

konkurencyjné¢ i innowacyjna¢ polskich produktéw, firm, brani regionéw
badania i rozwgj

rozwoj spoteczno-ekonomiczny miast i regionéw

umigdzynarodowienie polskiej Gospodarki

rynki finansowe a rozwoj i konkurencyjéioPolski

strategie rozwoju i strategie marketingowe miasgionow

marka Polski, promocja kraju $wiecie, jego region6éw i produktow

. SOCJOLOGIA
. PSYCHOLOGIA

. NAUKI SPOLECZNE

. FILOZOFIA

. PRAWO | ADMINISTRACJA

. KULTUROZNAWSTWO

ROZWOJ | PROMOCJA POLSKI:

. LUDZIE

. POTENCJAL

. UWARUNKOWANIA

marka Polska, promocja Polskiswiecie

wybitni Polacy i wybitne polskie agjnigcia (gospodarcze, kulturalne, naukowe, sportowe,
spoteczne) zastugage na popularyzagw swiecie

dobre praktyki w obszarze przegsibrczaci, innowacyjnéci, zaradzania w administracji
publicznej, kulturze, sporcie, nauce, edukaciji

instytucjonalne uwarunkowania konkurencyjoid rozwoju Polski (system prawny, sfera edukac)
nauki, instytucje wsparcia biznesu i in.)

marketing polskich miast i regionéw
spojndi¢ spoteczno-ekonomiczna Polski, spoteczne i demingrag wyzwania Rozwoju

rola kapitatu ludzkiego, intelektualnego i spoteega w rozwoju Polski




NAUKI POLITYCZNE
DZIENNIKARSTWO
STOSUNKI

MI EDZYNARODOWE

POLSKA WSWIECIE:
«  TOZSAMOSC
+  WIZERUNEK
«  PROMOCJA

promocja Polski wwiecie

Polska w stosunkach guizynarodowych

dziatania marketingowe polskich miast i regionéw

promocja kulturalna i naukowa (w tym zagizanie w kulturze i nauce, promocja ksztatcenia,
innowacyjndci i kreatywndci, promocja polskich osgni¢¢ naukowych, edukacyjnych i
kulturalnych w kraju i wéwiecie)

wybitni Polacy i wybitne polskie agini¢cia (gospodarcze, kulturalne, naukowe, sportowe,
spoteczne) zastugage na popularyzagjw swiecie

WYDZIALY ROLNICZE ||
DOTYCZ ACE OBSZAROW
WIEJSKICH

ROZWOJ | PROMOCJA POLSKIEGO
ROLNICTWA | OBSZAROW WIEJSKICH

rozwoj, konkurencyjné& i promocja sektora rolno-sppwczego
produkty i specjalnéi regionalne
miedzynarodowa konkurencyjédsektora rolno-spywczego

rozw6j obszaréw wiejskich

ZARZ ADZANIE
MARKETING

PROMOCJA POLSKICH OS{GNIEC,
DOBRE PRAKTYKI ZARZADZANIA

marka Polska, promocja Polskiswiecie

dziatania marketingowe polskich miast i regionéw

migdzynarodowe sukcesy polskich bzarfirm

dobre praktyki w obszarze przeglsibrczdgci, innowacyjngci, zaradzania w administracji
publicznej, kulturze, sporcie, nauce, edukaciji

skutecznél i efektywnd¢ strategii i nargdzi zaradzania i Marketingu

polskie brage/firmy/produkty flagowe, ich konkurencyjé rozwdj i promocja

TURYSTYKA
REKREACJA

SPORT

ROZWOJ | PROMOCJA TURYSTYKI,
REKREACJI | SPORTU

rozwoj i promocja turystyki (w tym konkurencyjéooferty turystycznej, turystyczna marka
regionéw i miast Polski)

konkurencyjnéc¢ i promocja polskiego sportu (w tym promocji Polpkiprzez sport i promocja
polskiego sportu)

produkty i specjalngi regionalne




